Ein Show-Zug auf den Schienen

Michael Dripkes Firma berdt Weltfirmen — Vom Fuggermarkt gehen Impulse aus

Babenhausen (fs).
Keinen Einheitsbrei, sondern individuell
entwickelte Losungen nach den Anforde-
rungen und Produkten der Kunden erstellt
der im Fuggermarkt beheimatete Michael
Dripke. So entwickelte er beispielsweise ei-
nen ,Job Navigator” fiir Daimler Chrysler,
einen Show-Train fiir die Deutsche Bahn
oder Internetauftritte fiir Kurkliniken, aber
auch Flash-Clips und Simulationsvideos
oder komplette Geschiftsprasentationen,
also ein ,Netzwerk gebiindelter Medien-
kompetenz®.

Deutschlandweit betreut der 38-jdhrige Mi-
chael Dripke aus dem Fuggermarkt Weltfir-
men und berit sie bei deren Prisentationen
oder Internetauftritten. Thnen bietet er ,,cross-
media®, also alles aus einer Hand, ndmlich
vom Geschéftspapier samt eigenem Logo und
Visitenkarten bis hin zu Flashclips fiir das In-
ternetportal, Programme fiir Schulungen oder
interaktive Werbemittelkataloge, um nur eini-
ge zunennen. Dabei zdhlen Firmen wie Daim-
ler-Chrysler, Siemens oder Boehringer ebenso
zu seinem Kundenkreis, wie Fresenius, die
Hartmann AG., Ravensburger Spieleverlag
oder Fachbehérden.

Ein ,,Dinosaurier” der Branche

Trotz seiner erst 38 Jahre ist der gelernte
Technische Zeichner Michael Dripke eigent-
lich ein ,Dinosaurier” in der Medienbranche,
beschiéftigte er sich doch bereits 1986 mit
CAD-Konstruktionen und dreidimensionalen
Darstellungen. Und schnell soliten Compu-
tertrickfilmsequenzen beziehungsweise -ani-
mationen folgen. Damit war Dripke einer der
Ersten in Deutschland, der sich auf dieses Ge-
biet wagte.

Zusétzliches Know-How erwarb sich Drip-
ke durch den Besuch der ersten Schule fiir
»Multimedia, DTP & Computeranimation bei
Siemens-Nixdorf“, einem Pilotprojekt in
Frankfurt. Bereits hier erhielt er die ersten
GroRauftriage. 1992 entschloss ersich, eine ei-
gene Firma unter dem Namen ,cross media
design®, kurz ,,CMD?", zu griinden. Konzen-
trierte er sich anfangs auf den Maschinenbau-
bereich, fiir den er zum Teil fiir damalige Zei-
ten ,verriickte Animationen” zauberte, so
kam schon bald der medizinische Bereich

Pressebericht in der 1Z von Fritz Sattele

Jutta und Michael
Dripke bei einer Pro-
jektbesprechung in
den neuen Birorau-
men im Fuggermarkt
Babenhausen.

Bild: fs

hinzu. Inzwischen zédhlen nicht nur Wirt-
schaftsunternehmen zu seinen Stammkun-
den, sondern auch Fachbehotrden, Kurklini-
ken, Museen oder die Wuppertaler Schwebe-
bahn. Dabei ist Kreativitidt sein Markenzei-
chen, ob bei seridser Geschiftsprisentation
oder bei multimedialer Pridsentation von Puz-
zles, Osteoporose-Priavention oder Job-Navi-
gator.

Russisch ist kein Problem

Ob grol3e, mittelstindische oder kleine Ge-
werbebetriebe, Michael Dripke bietet allen
ein komplettes Firmenerscheinungsbild im
Bereich Mediendesign.

Auch Mehrsprachigkeit stellt keine Proble-
me dar, er liefert Priasentationen nicht nur in
den gédngigen Businesssprachen, sondern

auch auf Russisch oder Chinesisch. Durch sei-
ne Heirat im vergangenen Jahr wurde Dripke
ein Babenhauser und bezog dort in der Kirch-
haslacher Strale 1 ein Gebidude, das er im
Laufe des Jahres in ein Wohn- und Geschafts-
haus umbaute und verlegte seinen Firmensitz
aus dem Ulmer Raum nach Babenhausen.
Kernstiick ist das rund 120 Quadratmeter gro-
Re Biiro.

Aullerdem setzt Dripke auf Kooperation
mit der heimischen Wirtschaft. So werden die
Publikationen in Krumbach gedruckt, die fo-
tografischen Elemente beim Babenhauser
Portraitfotografen Siggi Miiller in Auftrag ge-
geben oder Sprachanimationen im Baben-
hauser Tonstudio von Klaus Gotsch umge-
setzt, wobei aber letztendlich die Idee, aber
auch die Gesamtkonzeption stets in der Hand
von Michael Dripke bleiben.



